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Uma longa historia de vivéncia e exercicio da acao
evangelizadora como prdtica de comunicag¢ao no Brasil

1963 — “Inter Mirifica”, fruto do #CVI
989 — CF “Comunicacdo para a Verdade e a Paz”

994 — “Comunicacao e Igreja no Brasil” — Setor de
Comunicacdo Social da CNBB

1997 — “Igreja e Comunicacao rumo ao novo milénio:
conclusées e compromissos” #AGCNBB1997
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Referenciais

Comunicacionais
Sociologicos
FticOS

Politicos
Teologicos
Pastorals

destinados a reflexao das liderancas da
comunidade eclesial e civil (n. 5).




A Pastoral da
Comunicagdo precisa
ser priorizada nos
planos de acao da
Igreja, em todas as
suas instancias (n. 7).

O Diretorio entende
a Pastoral da Comunicacado como um
processo dinamico, dialogico, interativo
e multidirecional (n. 10).



Ampliar as relagbes com
a comunidade humana,
na perspectiva de uma \
“cultura do encontro’ |
e da mistica missionaria
da “Igreja ‘em saida™.




Capitulo 1

Comunicacao e
[greja no mundo
em mudancas




Compreender profundamente as
pessoas e a sociedade na qual se
vive e se atua é condicao essencial

para o éxito de toda acao
evangelizadora (n. 11).
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Trata-se de uma perspectiva que deve
perceber a comunica¢do para além dos
meios e dos aparatos de informacao,
reafirmando o ser humano como um ser
de relacao e de comunhao, parte de
uma comunidade (n. 11).




Comunicacao diz respeito aos
processos de construcao simbdlica
que possibilitam a interacao
pessoal e a organizacao
social. Ndo se trata de
mera transmissao ae

mensagens, mas de
ressignificacdo
constante do
mundo (n. 12).




“A revolucdo das comunicacoes afeta, de
igual modo, a percepc¢ao que se pode ter
da Igreja (...). Tudo isso tem consequéncias
pastorais importantes”. Esse fenOmeno
“impulsiona a Igreja a fazer uma

especie de revisao pastoral e
cultural” (n. 17)




A cultura do
encontro “requer
que estejamos
dispostos nao so a
dar, mas também
a receber de
outros. Os meios
de comunicacao
podem ajudar-nos
nisso”. (n. 33).







Capitulo 2

Teologia da
Comunicacao



Na criacdo do homem e da mulher
e de todos os seres, Deus revelou-se
como autor e comunicador da vida na sua

expressao mais ampla e profunda (n. 34).

-ﬂ: e



.—""—.

N,
i
" .;\“I

14 ! “

A comunica¢do como dom e
responsabilidade

A Trindade, comunidade comunicadora
Deus se comunica por meio do seu Filho

Jesus Cristo, a videira verdadeira que nos
irmana

0 sopro do Espirito e a novidade da
comunicacdo

A Igreja, misterio de comunhéo-
comunicacao

Sacramentos e comunicagado



dade do encon - A—

- Criador a comiinicacan lanca

emana O Sentido protunao
dessa mensagem comunicativa.

A comumcagao portanto torna-
‘ N. 00



PISTA DE ACAO

Viver a espiritualidade do
comunicador na vida pessoal
para que as acoes comunicativas
sejJam coerentes com aquilo
em gue se acredita.



Capitulo 3

Comunicacao e
Vivéncia da fé




g’ A lgreja existe para evangelizar
o= e sua missao primordial consiste
: =" em comunicar a Boa Noticia do
— Reino (...) Sob esse ponto de
vista, a formacao crista, que se realiza
também pela Catequese, e a expressao da
fé mediante a Liturgia merecem especial
cuidado por parte dos pastores e da
comunidade eclesial (n. 64).




Catequese, processos e meios de
comunica¢do

A dimensao dialdgica e participativa
Atitudes comunicativas dos catequistas

As possibilidades das g
midias para a catequese Vv~

L "
A comunicacao para as
pessoas com -
necessidades especiais




Liturgia: plenitude da comunicag¢ao

Cuidados na preparacao da liturgia
(equipe, ambiente, linguagem, homilia,
musica, siléncio)

Comunicac¢ao ao longo do ano litdrgico
Transmissao de celebracdes liturgicas
Outros cuidados, discricdo e dignidade




Na homilia, Deus se
comunica e revela o seu
poder por meio da palavra
numana. (...) Por isso, o
oregador deve conhecer o
coracdo da sua comunidade
(...). Muitas vezes, porém, 0s
fieis e 0s proprios ministros
ordenados sofrem, “uns a
ouvir e outros a pregar. £

triste que assim seja”.
(n. 39-90).




PISTA DE ACAO

Viver a fé através de acOes que
nascam do dialogo com Deus,
mediante uma comunicacao que pr|V|Ieg|e
a escuta, o louvor e a fraternidade.




Capitulo 4

rticae
Comunicacao



A ética na comunicacao consiste em
saber se 0s avancos tecnologicos
estao “contribuindo para um
desenvolvimento humano auténtico
e gjudando os individuos e _,
0S POVOS a corresponder T
a verdade do seu ) ey

destino transcen-
dente” (n. 104).
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B, W, Ambiéncia
= | comunicativa € etica

A centralidade da
pessoa e do bem comum

O compromisso etico comunitario

A comunicacao a servico dos
direitos humanos



PISTA DE ACAO

Defender e garantir 0 acesso
as tecnologias da comunicacao
e da informacdo como condicao
fundamental para romper as barreiras
e 0s monopolios que deixam tantos
pOVOS @ margem do desenvolvimento.



Capltulo 5

otagonism
os eigos I ra
comunicacao
evangelizadora




A Igreja reconhece a inestimavel
contribuicao dos leigos que anunciam
a Boa Nova de Jesus Cristo (n. 120).

O Documento de Aparecida diz que
(...) € necessario que o leigo seja
levado em consideracdao com espirito
de comunhao e participagdo (n. 125).



Os jovens, sujeitos ativos da
comunicacao

A familia e sua missao na formacao
para a comunicacao

A comunicacao nas comunidades

AN



Os pobres “desafiam o nlcleo do trabalho
da Igreja, da pastoral e de nossas atitudes
cristas. Isso tambem diz respeito as praticas
comunicacionais da Igreja diante da
realidade da pobreza que marca 0 Nosso
continente e, especialmente, 0 NOsso pais...
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E preciso ter
ouvido atento
aos clamores e
as reivindicacoes
dos pobres,
assumindo um
compromisso de
escuta, de
dialogo e
comunhao com
0S Mals
necessitados

(n. 135).



PISTA DE ACAO

Promover maior insercao dos
leigos no campo da comunicagao,
como animadores de processos
comunicacionais na comunidade.



Capitulo 6

A Igreja e a midia
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Diante do poder da midia de influenciar
a opinido publica, a Igreja percebe, por
um lado, a urgéncia de dotar-se de seus
e, por outro, a
necessidade de com
0S meios de comunicacao nao catolicos.



= A comunicacao
0 0 |l popular ou

] | 5 alternativa é aguela
IREy/ J @ gue tem o

, conhecida, por isso, como
“comunicacao do povo”. (..) F uma
comunicacao transtormadora que

visa mudar as estruturas. O povo é
seu protagonista. (n. 146-147)




(pintura, escultura, arquitetura,
musica, teatro, imprensa, cinema,
radio, televisao, associacoes)
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PISTA DE ACAO

Favorecer o dialogo entre a Igreja
e a sociedade, com atencdo particular
as demandas sociais de informacao
e propondo pautas do interesse da Igreja.



Capitulo 7
igreja e
midias digitais



A presenca da lgreja no ambiente
digital é incentivada por ser um

(n. 175).



As novas tecnologias permitem que as
0Eess0as se encontrem para além das
fronteiras de tempo e espaco e das
oroprias culturas. (...) “A rede digital pode
ser um lugar rico de humanidade” (n. 179).




E iImportante que a presenca
crista se caracterize,
primeiramente, Como
“escuta” atenta, sensivel e
critica das “eternas
questdes do homem” (...).
Os cristaos sao chamados a
participar das relacdes
sociais digitais (...) prontos a
OuVir a experiéncia humana
em suas diversas situacoes,
culturas e tradicoes. (n. 187).



A cultura participativa e colaborativa,
sobretudo com as redes sociais digitais,
pede uma revisao dos métodos
pastorais (n. 182).
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PISTA DE ACAO

Promover a presenca da Igreja
no ambiente digital como
um lugar de testemunho
e anuncio do Evangelho.

(Episcopo.net)



Capitulo 8

Politicas de
COMUNICagao




Todos 0s canais disponiveis
representam um entregue
temporariamente a determinados
beneficiarios que devem prestar contas
de seus atos. A Igreja precisa estar

presente nos debates em torno da
revisao dessas politicas (n. 196).




As Politicas Publicas de Comunicacgao
na Constituicao do pais

Liberdade de expressdo, uma
conqguista para a comunicacao

A contribui¢ao da Igreja para o
debate sobre as politicas da
comunicagao

Pela constru¢ao de uma pratica
alternativa da comunicacao

AS Boliticas de comunicacdo no
ambito da Igreja

Compromissos derivados das
concessdes por outorga




PISTA DE ACAO

/elar para que as emissoras
de radio, canais de televisao
e sites de internet, especialmente
catolicos, cumpram a missao
politica na educacao e correspondam
a0s seus deveres estabelecidos por lel.



Capitulo 9

Educar para a
comunicacao



Formacdo que:

a) propicie o entendi-
mento dos fundamen-
tos que orientam as
relacbes de comunica-
Cao na sociedade e no
interior da comunidade eclesial (...)

b) facilite a implementacao de politicas
de acao no campo da comunicacao,
nos diferentes niveis da pratica
evangelizadora (n. 213).



A educacdo para a comunicac¢do
tem como metas:

1. promover a formacao para 0s
processos dialdgicos de
relacionamento;

2. favorecer procedimentos de
analise critica frente aos meios
de comunicacao

3. oferecer formacao para O uso
adequado dos recursos da
informacao a servico do bem
comum (n. 214).



PISTA DE ACAO

Exercer uma pratica pedagogica
que tenha como referéncia o proprio
modo de Jesus se comunicar,
no sentido de reforcar o dialogo,
ao Inves de praticas impositivas,
proprias de contextos autoritarios.




Capitulo 10

Comunicacao
na lgreja:
a atuacao
da Pascom
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Diante da necessidade de articular as
diversas iniciativas comunicacionais, a
CNBB foi estruturando sua comunicacao
em vista da evangelizacao e do dialogo
com a sociedade. A Comissao Episcopal
Pastoral para a Comunicag¢do tem como
tarefa animar e articular a Pascom (n. 239).
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Dimensoes da Comissao para a Comunicacdo

1. Comunicagdo e processos de interacao

- Articulacdo e animacao da Pascom
- Prémios de Comunicacao da CNBB
- Dia Mundial das Comunicacdes

2. Comunicac¢do e meios digitais

- Rede de Informatica da Igreja no Brasil (Riibra)
- Episcopo.net



Eixos da Pascom
1. Formacao

2. Articulacao

3. Producao

4. Espiritualidade
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PASCOM

BRASIL

Atribuicoes dos comunicadores na Igreja
Bispos, presbiteros, consagrados/as, leigos/as

Organiza¢do da Pascom

Ambitos nacional, regional, diocesano, paroquial,
comunitario, vicariatos para a comunicacao,
assessoria de imprensa, equipes de reflexao

Planejamento da comunicac¢do
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Das “pistas de acdo”
a acoes que deixem
pistas...




Os frutos seréo colhidos ao longo
do caminho a ser percorrido,
com a contribuicdo de toda a
Igreja comunicante..




Cabe as dioceses e pardguias, assim
como as diferentes pastorais,
movimentos e as midias catdlicas,
apropriarem-se do Diretério, estuda-
|0 em cada um de seus capitulos,
confrontando suas proposicées com a
realidade local (n. 10)
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